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_ Das vorliegende Chart-Protokoll bezieht sich auf die touristische Netzwerkveranstaltung TourismusWirtschaftsCamp, welches am 25. Februar 2026 im Victor‘s Residenz-Hotel
| in Saarbriicken stattgefunden hat. Es fasst die gefihrten Dialoge sowie die Workshop-Sessions zusammen und enthalt die gezeigte Prasentation.
& Das Protokoll ist ohne die entsprechenden mundlichen Erlduterungen ggf. unvollstandig.

Fir Rickfragen wenden Sie sich gerne an Frau Christina Jochum vom Regionalverband Saarbrucken (E Mall chrlstlna Jochum@rvsbr de)

25. Februar 2026
0915-12.00 Uhr

Victor's Residenz-Hotel
Saarbriicken

Landeshauptstadt

TourismusWirtschaftsCamp 2026
SAAR

Fortschreibung der Tourismusstrategie Region und /BRU Pl
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TWC 2026 (1/15) — BegriiBung und Impulse

Dr. Carolin Lehberger, Regionalverbandsdirektorin Saarbriicken, hei3t die Teilnehmerinnen und Teilnehmer des TourismusWirtschaftsCamps 2026 herzlich

Herzlich Willkommen

im Victor’s Residenz-Hotel in Saarbriicken willkommen. In ihrer Rede verweist sie auf die sehr positive Entwicklung des Tourismus in der Region : : 2um TWC 2026
Saarbriicken hin. Das urspriinglich gesetzte Ziel von mindestens 760 Tausend Ubernachtungen im Jahr 2025 sei nicht nur erreicht, sondern deutlich

Uibertroffen worden: Mit rund 847 Tausend Ubernachtungen und einem Plus von 5,7 Prozent gegeniiber dem Vorjahr habe der Tourismus in der Region
eine bemerkenswerte Dynamik entwickelt. Diese Entwicklung hin zu einer starken Tourismusdestination fiihrt sie auf die aktive und enge Zusammenarbeit
vieler Beteiligter zurtick. Besonders hebt sie dabei die Unterstlitzung der politischen Gremien hervor, deren Entscheidungen in Regionalversammlung und

Stadtrat wichtige Grundlagen fir die gemeinsame Arbeit geschaffen haben. In zahlreichen Abstimmungsrunden seien Projekte entwickelt, MaBnahmen

abgestimmt und gemeinsam umgesetzt worden. Die positive Entwicklung des Tourismus versteht sie daher als Ergebnis einer kontinuierlichen und

partnerschaftlichen Zusammenarbeit in der Region.

Oberbiirgermeister Uwe Conradt begriit die Teilnehmenden ebenfalls herzlich zum 4. TWC. In seiner Rede unterstreicht auch er die positive Entwicklung
des Tourismus in der Stadt und Region Saarbriicken: Veranstaltungen, Projekte und gezielte Investitionen haben in den vergangenen Jahren maligeblich
dazu beigetragen, die Bekanntheit der Landeshauptstadt weiter zu steigern und neue Impulse fiir die touristische Entwicklung zu setzen. Die
Tourismusstrategie fiir Stadt und Region, welche sich aktuell in der Fortschreibung mit dem Zielhorizont 2030 befindet, sieht er weiterhin als strategisch
essenzielle Grundlage, um die Potenziale Saarbriickens konsequent zu nutzen und die Stadt als attraktives Reiseziel zu starken. Besonders hebt er die Rolle
groRer Veranstaltungen, die kulturellen Angebote sowie den Natur- und Aktivtourismus hervor, welche Gaste aus der Region und dariiber hinaus nach
Saarbricken fihren. Auch der Geschaftsreise- und Kongresstourismus leistet einen wichtigen Beitrag zur wirtschaftlichen Entwicklung der Stadt und sollte
weiterhin durch Investitionen ausgebaut werden. Uwe Conradt dankt den zahlreich erschienenen Akteuren der Saarbricker Tourismuswirtschaft fur ihr
Engagement; er ermutigt die Anwesenden, ihre Ideen und Perspektiven weiterhin aktiv einzubringen, um die erfolgreiche Entwicklung des Tourismus in

Saarbriicken gemeinsam fortzufiihren und neue Chancen fiir die Zukunft zu erschlieRen.

VISIT
SAARBRUCKEN 2



TWC 2026 (2/15) — BegriiBung und Impulse

Thomas Unold (Regionalverband Saarbriicken), Sebastian Kurth (Landeshauptstadt Saarbriicken) und Ralf Kirch (City-Marketing Saarbriicken)
stimmen ebenfalls mit GruBworten ein. Herr Unold fliihrt mit den Uberzeugenden Zahlen der touristischen Entwicklung im Regionalverband ein: Das
Erreichen der Zielmarke in Bezug auf die Ubernachtungsentwicklung bestitigt das Wirken der bisherigen strategischen Bearbeitung des Tourismus
in der Region und verdeutlicht auch die Bedeutung des zu diesem Zeitpunkt laufenden Prozesses zur Strategiefortschreibung. Sebastian Kurth
informiert die Anwesenden Uber die Einfiihrung der Beherbergungssteuer ab dem 1. April 2026. Durch die Erhebung der Steuer in H6he von 3,5
Prozent des Ubernachtungspreises werden so zusatzliche Mittel fiir die Umsetzung von touristischen MaRnahmen und Projekten generiert; auch
wird die geplante finanzielle Beteiligung der Landeshauptstadt am Convention Bureau Saarland thematisiert. Ralf Kirch berichtet Gber aktuelle
Entwicklungen in Bezug auf die touristische Vermarktung der Stadt: Neben der wachsenden Reichweite der Social-Media-Kanale der Marke ,,Visit

Saarbriicken” informiert er Uber den Planungsstand der neuen Tourist Information sowie lber die Vorbereitungen fir die Special Olympics

Nationalen Spiele Saarland 2026.

Es folgt eine Vorstellung der bisher erarbeiteten Ansatze und Inhalte im Rahmen der Fortschreibung der Tourismusstrategie fiir die Region und
Landeshauptstadt Saarbriicken. Zunichst wird seitens des Unternehmens PROJECT M die Entwicklung der Ubernachtungszahlen dargestellt sowie
ein Szenario fur die zukinftige Entwicklung bis 2030 skizziert. Durch eine konsequente Umsetzung der Tourismusstrategie sowie gezielte
Investitionen in Produkt- und Angebotsentwicklung, Marketing oder auch Service soll perspektivisch die Marke von rund einer Million

Ubernachtungen erreicht werden. Aufbauend auf den Erfolgen der bisherigen Strategie werden MaRnahmen in den Bereichen Organisations- und

Netzwerkentwicklung, Marken- und Profilbildung sowie Infrastruktur- und Angebotsentwicklung vorgestellt (Chart 40 ff.)
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TWC 2026 (3/15) — BegriiBung und Impulse

Dazu zahlen unter anderem der Ausbau der touristischen Netzwerkstrukturen, die Weiterentwicklung der Marke ,Visit Saarbriicken”, der Aufbau des Convention Bureaus, die
Entwicklung neuer touristischer Angebote sowie Investitionen in Infrastruktur und Beherbergung. Im Anschluss werden die bereits erarbeiteten Grundlagen der Strategiefortschreibung
prasentiert. Die Fortfihrung der Strategie erfolgt Gber die Fortsetzung der wesentlichen Leitplanken, die Kalibrierung der Vision, das Aufsetzen einer Mission und die Erweiterung der

Zielperspektiven (Chart 50 ff.)

Im Anschluss folgt eine Dialogrunde mit vier unterschiedlichen Akteuren des Saarbriicker Tourismus: Irakli Gogadze (Victor’s Residenz-Hotel / DEHOGA
Saarland), Michael Hoppstadter (Congress-Centrum Saar), Julian Blomann (PopRat Saarland) und Michael Genth (Saarbriicker Verein fir Handel und
Gewerbe). Im Mittelpunkt der Diskussion stehen Perspektiven zur Fortschreibung der Tourismusstrategie fiir die Region Saarbriicken bis 2030 und die
Rolle der verschiedenen Teilbranchen fiir die weitere Entwicklung des Tourismusstandorts. Die Teilnehmenden betonen insbesondere die Bedeutung
einer engen Vernetzung zwischen Tourismus, Kultur- / Veranstaltungswirtschaft und Handel, um attraktive Erlebnisangebote fiir Gaste und
Bevolkerung zu schaffen. Herr Gogadze hebt aus Sicht der Hotellerie hervor, dass sich die positive Entwicklung des Tourismusstandorts Saarbriicken
auch auf die Wahrnehmung der Branche als Arbeitgeber und dessen Attraktivitdt auswirke. Herr Blomann hebt hervor, dass kulturelle und kreative
Angebote wichtige Impulse fiir das stadtetouristische Profil liefern und starker mit Natur- und Aktivangeboten sowie Veranstaltungen verkniipft
werden konnen, um neue Erlebnisformate zu schaffen. Herr Hoppstadter verweist auf die wachsende Bedeutung des Tagungs- und
Kongresstourismus fiir die Region und sieht insbesondere in der Erweiterung des Congress-Centrum Saar ein wichtiges Signal fiir die

Weiterentwicklung des MICE-Segments. Gleichzeitig unterstreicht er die Bedeutung des Convention Bureaus, um Netzwerke zu starken und die

Vermarktung der Destination nach auBlen zu biindeln. Herr Genth betont aus Sicht des Handels die enge Verbindung zwischen Tourismus,
Innenstadtentwicklung und (touristischer) Aufenthaltsqualitdt. Tourismus fungiert dabei als wichtiger Frequenzbringer fir den Handel und tragt
zugleich zur Weiterentwicklung einer lebendigen Innenstadt bei. Die Gesprachsteilnehmenden sind sich einig, dass die Starkung und Entwicklung des
Tourismus in der Region nur durch ein abgestimmtes Vorgehen und durch die aktive Mitwirkung aller Akteure, insbesondere im Rahmen des

Fortschreibungsprozesses der Strategie, gelingen kann.
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TWC 2026 (4/15) — Workshop-Sessions zur Strategiefortschreibung

Im Rahmen der Workshop-Sessions diskutieren die Teilnehmenden konkrete Ansdtze zur Ausarbeitung bzw. Weiterentwicklung und Optimierung der touristischen
Positionierungsstrategie fir die Region Saarbriicken. Ausgangspunkt bilden Blitzlichter aus der digitalen Leistungstrager-Befragung 2025/2026 sowie die strategischen Grundlagen, wie
z.B. Zielbild, Vision und die Leitziele der Tourismusregion Saarbriicken. In zwei Workshop-Runden tauschen sich die Teilnehmenden entlang der vier Erlebnisprofile Kunst & Kultur,

Lebensgefiihl, Natur & Aktiv sowie MICE Uber konkrete Entwicklungsansatze aus.

Die zentrale Frage lautet: Wie steigern wir Erlebnisqualitat, Sichtbarkeit, Wertschopfung in den unterschiedlichen Erlebnisraumen von Stadt und Regionalverband?
Im Fokus stehen insbesondere Fragen der Angebots- und Produktentwicklung, der gemeinsamen Vermarktung sowie der kooperativen Zusammenarbeit.

Gemeinsam wird so erarbeitet, wie einzelne Angebote starker zu ganzheitlichen Erlebnissen verknipft werden kénnen, welche Identitdten fiir die Erlebnisbereiche pragend sind und wie
spannende Geschichten fiir die touristische Vermarktung entwickelt werden kénnen. Dariliber hinaus wird diskutiert, wie kooperative Prozesse zur Produktentwicklung und Vermarktung
gestaltet bzw. optimiert werden konnen und welche Voraussetzungen Leistungstragerinnen und Leistungstrager benotigen, um sich aktiv an gemeinsamen Projekten zu beteiligen.

Die Impulse aus den Workshop-Sequenzen sind fiir die Dokumentation entsprechend der raumlichen Schwerpunkte zusammengefiihrt.

T -
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TWC 2026 (5/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Sessions Kunst & Kultur, Lebensgefiihl und Natur & Aktiv fir den Erlebnisraum West
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TWC 2026 (6/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Sessions Kunst & Kultur, Lebensgefiihl und Natur & Aktiv fir den Erlebnisraum West

Eine Diversitadt des touristischen Angebots und der touristischen Produkte im Erlebnisraum West ist gegeben,
im Vordergrund stehen das Natur- und Aktiverlebnis im Warndtwald, die Industriekultur (Bergwerk Velsen) oder auch die Glasindustrie (Glas- und Heimatmuseum
Ludweiler-Warndt)
Dennoch gibt es Potenziale im Bereich Angebots- / Produktentwicklung, dazu zahlen z. B.
* die Erlebbarkeit der deutsch-franzésischen Geschichte im Warndt
* die Aufbereitung regionsspezifischer Themen, wie Bergbau und Glasindustrie

Produkt > Als Beispiel hierfiir werden Themenwanderungen oder digitale Unterstiitzung (Guide / Schnitzeljagd / Actionbound) genannt
—> Als Beleg furr durchgefiihrte, innovative Formate und die Verbindung von Natur und Kultur werden Touren in Kombination aus Wanderfiihrern und der freien
Szene genannt
» die Verkniipfungen mit Orten / Angeboten aus Frankreich, z. B. der Sandgrube , Carriére de Freyming-Merlebach” oder eine Kooperation zwischen dem
Bergwerk Velsen und dem Parc Explor Wendel
* auch das Thema Sport hat hier Potenzial, z. B. durch das Erleben von ,,american lifestyle“ mit American Football Events in Vélklingen
e Es bendtigt weiterhin die Entwicklung klarer Geschichten und Narrative, insbesondere fiir die Themen Industrie und Bergbau sowie fiir die grenziiberschreitende
Geschichte des Warndt und der Hervorhebung von Orten mit deutsch-franzdsischer Geschichte
* Fir eine bessere Sichtbarkeit und starkere Biindelung von Erlebnissen in der Kommunikation werden auch neue Veranstaltungsformate, wie etwa ein gemeinsamer
Vermarktung T ) . :
ag der offenen Tir der Museen oder die Idee einer Museumsstralle genannt
* Als ein Marketing-Instrument wird die neue Saarland-App genannt, diese bietet eine kompakte Ubersicht (iber Sehenswiirdigkeiten, Wander- und Radwege,
familienfreundliche Orte, regionale Gastronomie und lokale Betriebe im Saarland
* Eine starkere Vernetzung von Akteuren im Erlebnisraum West (um hier Erlebnisketten zu gestalten) sowie fiir regionsiibergreifende Projekte wird als sinnvoll erachtet
e Teilnehmende wiinschen sich hierfiir Partner-Kkommunikation z. B. Giber LinkedIn
Prozesse

Dariliber hinaus wird die Notwendigkeit einer einheitlichen Informationsplattform fiir Partner genannt, die derzeit Glber www.tourismusstrategie.saarbruecken.de
abgebildet wird
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http://www.tourismusstrategie.saarbruecken.de/

TWC 2026 (7/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Sessions Kunst & Kultur, Lebensgefiihl und Natur & Aktiv fir den Erlebnisraum Nord

Erlebnisprofile

e | Lebensgefiihl @
Kunst & Kultur 9

Eiweiler -
Mangelhatsen Natur & Aktiv @

Lummerschied
Hirtel Kirschhof

Numborn KUtzHoF |
1 Géttelborn

; Berschweiler Halde
Heusweiler Gattelborn x

Niedersalbach
. Dilsburg
1]

Obersalbach-Kurhof

Bildstock

L -

e e .. 3 3 ‘

oL :.' Walpershofenm_‘_ ,.--" "-_’_"‘_‘ = fa, ! Quierschied Maybach

i N e o H .. Friedrichsthal
p Hilschbach AR, J LA W

il
Holz #
4

1

r L

/e Gu‘chenbachv Premiumwanderweg £
Frohn-Wald-Weg Fischbach ™

—

.,
Saarlandisches 9 . Riegelsber:
Uhrenmuseum W} 9 9 { Wﬂ:mﬁfmm Sulzbach/Saar
Wilder Netzbachpfad Historische
e g 10"
i | 9 A
£ 7 3
~, 4 1

- Forsthaus
Pittiingen 5 Neuhaus

s

Urwald vor den ’ 9
Altes Freibad (& He
Toren der Stadt v [ FlachiaIrCainhia s ﬁ l St Ingbert
v

Mountainbike-Trail Wildpark #
Flow am Homburg %OA] 9 v [ Saarbriicken Sengscheid

VISIT
SAARBRUCKEN 8



TWC 2026 (8/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Sessions Kunst & Kultur, Lebensgefiihl und Natur & Aktiv fir den Erlebnisraum Nord

* Das touristische Angebot tiberzeugt im Erlebnisraum Nord in den Bereichen Natur & Aktiv, Sport und Industriekultur
* Entwicklungs- / Ausbaupotenziale liegen in den folgenden Bereichen:
*  Weiterentwicklung der Outdoor- und Aktivangebote (z. B. Radrouten und Mountainbike-Trails)
* Fortlaufende Inwertsetzung des Waldinformationszentrums als Erlebniscluster mit den Wanderwegen, dem Naturfreundehaus Kirschheck und dem alten
Produkt Schwimmbad
el * Entwicklung neuer und themenverkniipfender Angebote, wie z. B. Geschichtswanderungen (zum Thema Saarkohlewald oder Bergbau)
e Die Teilnehmenden ergdnzen Orte um Heusweiler, z. B. den Eselhof Neumuhle, den 7-Dorfer-Weg, den Naturpark Kallenborn, Rathauskonzerte im Frihjahr /
Sommer sowie den ,,Brennenden Berg” in Sulzbach; auch die Waldwerkstatt Sulzbach zum 1. Mai wird genannt
* Die Teilnehmenden nennen ,,Sport” als aktives und passives Freizeitangebot (Zuschauen bei Sportveranstaltungen) sowie die Nutzung des Ludwigsparks als
Eventstatte (im Rahmen des Sports)

* Auch im Erlebnisraum Nord bedarf es starkerer Sichtbarkeit bestehender Angebote
* Die Teilnehmenden wiinschen eine starkere Prasenz des Alleinstellungsmerkmals ,,Urwald“, eine damit verbundene Inwertsetzung des Waldinformationszentrums
Vermarktung und die liberregionale Bewerbung zum ,Waldgebiet des Jahres 2026“
* Zudem bendétigt es eine verstarkte Kommunikation regionaler Themen und Besonderheiten,
etwa die Spitzensportdichte im Bereich verschiedener Sportarten

e Auch im Erlebnisraum Nord benétigt es eine starkere Vernetzung der Akteure, konkret wird hier an die Verbindung von Aktivangeboten und Kunst / Kultur gedacht

Prozesse und beispielsweise auch die Verkniipfung von Wanderfiihrern und der freien Szene genannt (Naturerlebnis und Kunst / Geschichte)
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TWC 2026 (9/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Sessions Kunst & Kultur, Lebensgefiihl und Natur & Aktiv fir den Erlebnisraum Siid
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TWC 2026 (10/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Sessions Kunst & Kultur, Lebensgefiihl und Natur & Aktiv fir den Erlebnisraum Siid

Produkt

Die starkere Biindelung einzelner Angebote zu Gesamterlebnissen ist auch im Erlebnisraum Siid notwendig
Flr den stid-6stlichen Bereich des Regionalverbands wird der Ausbau von Aktiv- und Outdoorangeboten thematisiert (Rad- und Wanderwege)
Neben Natur- und Aktivangeboten spielt hier auch das Profilthema Lebensgefiihl eine Rolle (Orte des franzdsischen Lebensgefiihls sichtbar machen)
e Grenzubergreifende Erlebnisverbindungen (Saargemiind, Moulin de la Blies und Musée de la Faience)
e Grenzibergreifende Aktiverlebnisse, z.B. Blies-Grenz-Weg bzw. weitere Wanderungen und Radtouren (Spicherer Hohen)
e Auch wird ein notwendiger Ausbau der touristischen Infrastruktur (z. B. Ruhe- / Rastmdglichkeiten auf Wanderwegen) erwahnt
Die starkere touristische Nutzung und damit einhergehend Inwertsetzung der Saar (z. B. durch Wassertaxis) wird gewtinscht
Auch die Weiterentwicklung von Freizeit- und Eventformaten (z. B. sportliche GroRveranstaltungen) wird von den Anwesenden diskutiert

Vermarktung

Die Verkniipfung der unterschiedlichen touristischen Produkte und Angebote muss sich in der Vermarktung widerspiegeln (z. B. Verbindung von Wandertouren mit

Kunst-, Kultur- und Genuss-Orten)
Es bedarf einer verstarkten Positionierung des deutsch-franzésischen Lebensgefiihls in der Vermarktung

Die Vermarktung des Biosphdrenreservats Bliesgau sollte verstarkt werden und so die Verbindung zur Landeshauptstadt bzw. zum Regionalverband gestarkt werden

Prozesse

Unter den Teilnehmenden wird diskutiert, dass eine noch stiarkere Zusammenarbeit zwischen den Gemeinden des Regionalverbandes und der Landeshauptstadt

erforderlich ist
Auch wird die Zusammenarbeit der Zweckverbande mit dem SaarForst thematisiert
Fur die zukUnftige Planung und gemeinsame Organisation von GroBveranstaltungen ist die Starkung eines Uibergreifenden Netzwerkes essenziell

Fiir die Zusammenarbeit mit den angrenzenden franzésischen Nachbargemeinden ist die Optimierung der touristischen Produkte und des Gesamterlebnisses

unabdingbar
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TWC 2026 (11/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Sessions Kunst & Kultur, Lebensgefiihl und Natur & Aktiv fir den Erlebnisraum Innenstadt
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TWC 2026 (12/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Sessions Kunst & Kultur, Lebensgefiihl und Natur & Aktiv fir den Erlebnisraum Innenstadt

Innenstadt

Ideen fiir neue Veranstaltungsformate, z. B. Einsatz eines mobilen Event-Cubes in der Innenstadt
Mehr Grin in der Innenstadt

Quartiere

Ausbau besonderer regionaler Erlebnisangebote z. B. zur Kneipen- / Ausgehkultur als Teil des stadtischen Lebensgefihls (Nauwieser Viertel, Mainzer Str.)
Saarbricker Subkultur gezielt férdern und Rdume zur Entwicklung bieten (zu revitalisierende Flachen) und zielgruppengerecht vermarkten

Produkt » Starkere touristische Nutzung historischer Orte und regionaler Geschichte

* Entwicklung neuer kultureller Erlebnisformate, die das junge und alternative Saarbriicken sichtbar machen

* Besser Anbindung des Deutsch-Franzdsischen-Gartens an Alt-Saarbriicken und die Innenstadt

Verkniipfung Regionalverband

* Weiterentwicklung von Freizeit- und Aktivangeboten, z. B. durch das Schaffen von Gravelstrecken und den Ausbau der Mountainbikeinfrastruktur, Inwertsetzung bzw.
Ausbau des Thema Klettern (rund um Boulderhallen und Kletterzentrum)

* Freizeit-Nutzung der Saar (z. B. in Form von Wassertaxis)

* Starkere kommunikative Inszenierung regionaler Themen wie Kunst, Geschichte und Lebensgefiihl (z. B. durch authentisches Storytelling)

* Entwicklung von Eventformaten als touristische Anlisse, z. B. Kunst- und Kulturwochenenden mit kostenlosem OPNV

Vermarktung * Bessere Sichtbarkeit von kulturellen Einrichtungen und historischen Orten

* Nutzung digitaler Plattformen zur Bindelung und Kommunikation von Veranstaltungen (z. B. neue Saarland App)

e Stdrkere Positionierung kultureller Angebote als Teil des touristischen Markenprofils der Region

* Bessere Abstimmung zwischen Angebotsentwicklung, Kulturprogrammen und touristischer Vermarktung (z. B. Aufbau bzw. Nutzung einer zentralen Plattform zur
Information Uber kulturelle Veranstaltungen im Saarland (Planungsperspektive))

Prozesse * Starkere Vernetzung von Kulturinstitutionen, Veranstaltern und touristischen Leistungstragern (z. B. mit der Gastronomie)

Zusammenarbeit zwischen Museen, Kulturszene und Tourismusorganisationen bei neuen Veranstaltungsformaten
Forderung von Austausch und Kooperation im regionalen Netzwerk

VISIT
SAARBRUCKEN
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TWC 2026 (13/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Sessions Kunst & Kultur, Lebensgefiihl und Natur & Aktiv fir den Erlebnisraum Innenstadt

. | = -

Hotel-
Kontingente

0]

Vermarktung und

Vertrieb y ”

Meeting- und
Eventlocations

MICE-Programm

Prozesse und
Zusamrmnari_)eA e
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TWC 2026 (14/15) — Ergebnisse der Workshop-Sessions

Zusammenfassung der Workshop-Session MICE / Eckpunkte fiir die Arbeit des Convention Bureaus Saarland (CVB)

Vermarktung &
Vertrieb

Profilierung und Zielgruppen

Ziel ist eine Positionierung als nachhaltige MICE-Destination

In der Funktion als Landeshauptstadt sollen auch gezielt Veranstalter fiir public events angesprochen werden; auch die Wissenschaftsinstitutionen im Saarland
sollen als Zielgruppe mitgedacht werden

Ebenso besteht der Wunsch, groRe Sportveranstaltungen als Kundschaft des Convention Bureaus mitzudenken

Marketingausrichtung

Auch kleinere Veranstaltungslocations und Kultur sollen durch das Convention Bureau in der Vermarktung beriicksichtigt werden und Gber Kooperationen und
Einsatz einer breiten Kulturforderung gestarkt werden

Von wesentlicher Bedeutung ist zunachst der Aufbau eines Venue-Finders, perspektivisch weiterentwickelt als MICE-Buchungsplattform

Das Marketing sollte durch das Erzdhlen von hochkaratigen Geschichten erfolgen

Es gibt Uberlegungen fiir ,,Botschafterinnen®; die Ansprache bedeutender ,,communities” (Wirtschaft, Wissenschaft, Kultur, Politik) wird als zentral gesehen

Es erfolgt der Hinweis, dass auch im Bereich MICE die Mehrsprachigkeit im Marketing stringent umgesetzt werden muss

Zudem besteht die Empfehlung, die Veranstaltungshauser der CCS GmbH unter einem Namen zu vermarkten

Prozesse &
Zusammenarbeit

Die Entwicklungen im Bereich MICE sollten von Anfang einer intensiven Evaluation unterliegen, im Optimalfall z. B. in Form einer kleine Lenkungsgruppe
Flr eine optimale Zusammenarbeit sollten bestehende Wirtschaftsnetzwerke beriicksichtigt werden (z. B. beim Aufbau des Beirats)
Forschungspotenziale in Saarbriicken sollten auch fiir die Arbeit des CVB / Bewerbung des Standortes genutzt werden (Markt, Evaluation etc.)

Der Aufbau von Qualifizierungs- und Zertifizierungs-Systemen mit Ausrichtung auf Businessgaste ist flir die Qualitatsentwicklung essenziell

Hotel-Kontingente

Um ein attraktives Angebot flir MICE-Gaste zu bieten, bendtigt es weiterhin eine vielfédltige Hotellandschaft in allen Preissegmenten

Anforderung der meisten Veranstalter ist eine geringe Anzahl an Locations je VA, auch das Preisniveau von Zimmern und Rdumen ist von Bedeutung
Es braucht regelmiRige Absprachen zum Buchungsvorlauf / Veranstalter buchen mit bis zu 3-5 Jahren Vorlauf, hierfiir werden Preiszusagen benétigt
Passende Hotels und Locations sollten direkte Kooperationen schlieRen (z.B. Schlosslocation & Hotel Am Triller; CCS & Hotels in der HafenstraRe)

Es wird die Frage aufgeworfen, ob es hinsichtlich des Pricings sinnvoll sein konnte, die Stadt in Zonen aufzugliedern

Meeting- / Eventlocations

Das Thema Industriekultur kann im Bereich der Veranstaltungen sichtbar(er) gemacht werden und fiir das MICE-Profil genutzt werden
Die Ubergeordneten Themen Barrierefreiheit und Nachhaltigkeit (z.B. in Form nachhaltiger Cateringkonzepte von regionalen Anbietern) miissen konsequent bei
den Locations mitgedacht werden, da diese einen wichtigen Basisnutzen darstellen

MICE-Programm

Rahmenprogramme sollten breiter gedacht werden, und z. B. die Angebote / Kompetenzen der Hochschulen (z. B. HfM SAAR) starker eingebunden werden

VISIT
SAARBRUCKEN
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TWC 2026 (15/15) — Abschluss & Dialog zur Umsetzungsplanung

Herr Unold, Herr Kurth und Herr Kirch schlieBen das TourismusWirtschaftsCamp 2026 und bedanken sich bei allen Anwesenden fir lhre Teilnahme und das aktive Mitwirken im Rahmen
der Workshop-Sessions. Die Ergebnisse der Veranstaltung zeigen: Die Region Saarbriicken hat ein vielseitiges Angebotsportfolio entlang der strategischen Profile und engagierte Akteure
mit Ideen, um diese in Zukunft noch besser miteinander zu vernetzen. Die wahrend des TourismusWirtschaftsCamps gewonnen Erkenntnisse fliefen somit in die Tourismusstrategie 2030
ein, welche den strategischen Rahmen dafiir setzt, sich gemeinsam noch starker als kreative, lebendige Genusshauptstadt sowie als eine der spannendsten Kultur-Aktiv-Regionen
innerhalb Deutschlands zu positionieren. Konkret werden die Eckpunkte fir die Ausgestaltung der Produktentwicklung und des strategischen Marketings verwendet. Durch weiteres
gemeinsames Handeln und die Biindelung von Wissen, Ressourcen und Engagement, so wie es wahrend des TWC 2026 gelebt wurde, kann der Tourismus in Stadt und Regionalverband

Saarbriicken weiterhin wachsen und seine Wirkung fiir den Standort-, Wirtschafts- und Imagefaktor der Region noch besser entfalten.

OLYMPICS
SPIELE
D 2026

sinsa’
ins
n.

insan
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Quelle: Visit Saarbrlicken, J. Kammer

. \fou 'f_' \/ chaft(Camp 2026

ADFC Saar Erlebnisbergwerk Velsen e.V. Kulturforum Koéllertal e.V. Regionalverbandsdirektorin Saarbriicken Sportcampus Saar

Agentur Erlebnisraum GmbH Erlebnis-Wandern-Saarland Landeshauptstadt Saarbriicken Saarbriicker Zeitung Medienhaus GmbH Stadt Sulzbach/Saar

City-Marketing Saarbriicken GmbH Eurodistrict SaarMoselle LEG Service GmbH SaarForst Landesbetrieb Stadt Volklingen

Congress-Centrum Saar GmbH Fahrradtechnik Schur MUKMAV Saarland saaris GmbH Stadtplanungsamt Saarbriicken
Café Thonet Gemeinde Heusweiler MWIDE Saarland Saarland Hurricanes e.V. Stiftung Saarlandischer Kulturbesitz
DEHOGA Saarland Gemeinde Kleinblittersdorf NABU Landesverband Saarland e. V. Saarldndische Radfahrer-Bund e.V. Tourismus Zentrale Saarland GmbH

Delphin Tec Schiffstechnik GmbH GIU GmbH Oberbiirgermeister der Landeshauptstadt Saarbriicken Saarlandisches Staatstheater GmbH Utopion - Bexbacher Tourismus Hoch GmbH
East Side Fab e.V. Hotel am Triller PopRat Saarland e.V. SaarLorLux-Reisen Verein f. Handel u. Gewerbe Saarbriicken e.V.
echtgut markeninszenierung GmbH Hotel Madeleine Premier Inn Saarbriicken Saarwald Verein e.V. Stammgruppe Saarbriicken Victor's Residenz-Hotel Saarbriicken

Ecopark Adventures SAS htw saar PROJECTM Seniorenbeirat Landeshauptstadt Saarbriicken Weltkulturerbe Volklinger Hiitte

Silodom und Sektor Heimat e.V. IHK Saarland Regionalverband Saarbriicken SHS Strukturholding Saar GmbH
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EinfUhrung & o
Agenda TWC 2026 [ = ¢ .

Peter C. Kowalsky | PROJECT M GmbH
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Agenda

1. Meilensteine fiir die Zukunft der Tourismus-Region Saarbriicken - Er6ffnungsstatement
2. Fortschreibung der Tourismusstrategie Tourismus-Region Saarbrucken

3. Gemeinsam mehr erreichen! Workshop-Sessions zur Strategiefortschreibung

4. Zusammenfiihrung der Workshop-Sessions
5. Auf geht’s in die Umsetzungsplanung

6. Netzwerken
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Meilensteine flr die Zukunft der
Tourismus-Region Saarbrucken —

Er6ffnungsstatement il
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Thomas Unold | Regionalverband Saarbriicken
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Tourismusentwicklung 2025

120.000

Entwicklung der Ubernachtungszahlen

Januar bis November 20 o Ubernachtungen Verianderungen
100.000
Januar bis 20241 2025
26000 November 2025 absolut in Prozent
Saarland 3.125.547 4,3
66.331
50000 o WND 870.709 0,4
40.000 MZG 690.469 8,4
SPK 390.772 -2,40
20.000 SLS 242.963 12
NK 148.022 11,8
0
& & & S éﬁﬁ o ﬁﬁ Darunter LHS:
C’Q.r
700.329 | +7,7
o\ ND  e—RYS MZG SPK SLS  ommm— N K
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Prozess zur Fortschreibung Tourismusstrategie

o Auftakt @ #L.G11 o #.G12
30.00. 14.10. 28.11. 14.01.

Sept. 25 Okt. 25 Nov. 25 Dez. 25 Jan. 26

L Phase 1: Analyse

I

| Tourismusbefragung Deskresearch &

: (fortlaufend) Sekundaranalyse

: Analyse & Bewertung

1 Wetthewerbsperformance / Angebote & Erlebnisqualitat /

: Umsetzung & Wirkungsbilanz

: Ergebnisaufbereitung Positions- u. Potential-

! Landestourismusstrat. bestimmung (SWOT)

|

: Phase 2: Konzeption

I

: Vision, Mission, Leitziele, Leitlinien

|

! Positionierungs- und Entwicklungsstrategie

i Zielgruppen / Zielmarkte Handlungsfelder
|

|

| Strategie Produki-
: management
| Aktionsplan
: Tourismuse
|

I

1

:

I

1

:

I

¢

Legende: o Auftakt / @ Sitzung e Strategie- @ Tourismus- p  Vorabprasentation
o Abschluss Lenkungsgruppe meeting WirtschaftsCamp Politik

Lenkungsgruppen-Sitzung #12 | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbriicken | © PROJECT M 2026
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Phase 3: Umsetzung

Handlungsempfehl-
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Ausarbeitung
Strategiepapier
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EinfUhrung Beherbergungssteuer in der LHS

e Stadtratsbeschluss vom 04. November 2025

* EinfiUhrung Beherbergungssteuer in der Landeshauptstadt zum

01. April 2026

— Héhe 3,5 % des Ubernachtungspreises

— Halbjahrliche Abfiihrung der Steuer

» Steuerpflichtig: alle Beherbergungsbetriebe (Hotel, Gasthof, Pension,

Jugendherberge, Airbnb/Ferienwohnung, Motel, Campingplatz, Schiff etc.)

* Tourismusfinanzierung: weitere gezielte Investitionen & Professionalisierung;

Einfihrung Beirat im Sinne der Transparenz (Uber City-Marketing)

VISIT
SAARBRUCKEN

ODEINE STADT.
TA VILLE.

Liebe Gaste,

ab dem 1. April 2026 wird im Gebiet der Landeshauptstadt
Saarbriicken bei entgeltlichen Ubernachtungen eine
Beherbergungssteuer erhoben. Sie gilt insbesondere fur
Ubernachtungen in Hotels, Motels, Jugendherbergen, Ferien-
wohnungen und Privatzimmern (z. B. Airbnb) sowie fir weitere
Ubernachtungsangebote wie Campingplatze und Schiffe.

Die Beherbergungssteuer betrégt 3,5% des Ubernachtungs-
preises inkl. Mehrwertsteuer. Dieser Betrag wird direkt von
Ihrem Gastgeber erhoben und abgefiihrt. Zusatzleistungen wie
Frahstluck oder ahnliches sind aber nicht steuerpflichtig.

Weitere Informationen
hierzu finden Sie unter

www.saarbruecken.de/beherbergungssteuer

SAAR
/BRU
www.saarbruecken.de c KE N

LHS Gdsteinformation
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Beteiligung am Convention Bureau Saarland (CBS)

* Federfiihrung: Tourismuszentrale des Saarlandes
* Kooperationspartner: Landeshauptstadt Saarbriicken und Regionalverband Saarbriicken
e Stadtratsbeschluss vom 25. November 2025: Mitwirkung der Landeshauptstadt

* Finanzielle Beteiligung der LHS ab 2026 geplant
(50.000 EUR / Jahr, befristet fiir vier Jahre — Ziel: langfristiger Einsatz)
* Next Steps:
v" Ausarbeitung der Kooperationsvereinbarung durch TZS
v' Présentation der Vereinbarung in den jeweiligen Gremien bei LHS & RVS

v' Personalisierung, Inbetriebnahme und Kickoff mit Leistungstragern

VISIT
SAARBRUCKEN
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Social Media | Instagram & Facebook

all = -

visit.saarbruecken @ v @ =

Visit Saarbriicken

262 26,9 Tsd. 761
° Beitrdge  Follower Gefolgt

#visitsaarbriicken

W Familie @ Kultur

@ Genuss @ Aktiv

W Shopping @ Natur

(2 tourismus.saarbruecken.de... und 3 weitere

(@ Visit Saarbriicken

Gewinne
Gewinne
vinne.

VISIT
SAARBRUCKEN

©

—+ visit.saarbruecken @ v (@
Dein
heutiger yl... Visit Saarbriicken
270 27 Tsd. 762
Beitrdge Follower Gefolgt

Neue Follower @

l_'_l
6.170

Vergl. 31. Dez 24/25

Visit Saarbriicken
#visitsaarbrucken

¥ Familie ¥ Kultur
@ Genuss @ Aktiv
@ Shopping @ Natur

(2 visit.saarbruecken.de und 3 weitere

Reichweite:

2025: 1,97 Mio

= VvisitSaarbricken @ + Z# - Q

Alle Fotos Reels Mehr =

Wer freut sich auch schon wieder auf die warmen Tage
am St. Johanner Markt? () ... mehr

Insights und Anzeigen Beitrag bewerben
ansehen 9
dhzer Q115 s o0

@ @8 @ @ ©®

Denke nach tber ...

Visit Saarbriicken v
(® | 22.746 Follower = 84 gefolgt - 562 Beitrage

Entdecke das Herz des Saarlandes & nutze die Vielfalt
der Region! #visitsaarbriicken @

Neue Follower @

l_'_l
3.058  vergl 31. Dez 24/25

Reichweite:

2025: 10,36 Mio »>
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Aktueller Planungsstand | Tourist

nformation
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TOURISTINFORMATION SAARBRUCKEN
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SPECIAL OLYMPICS
NATIONALE SPIELE

i SAARLAND 2026

Olympiafieber
im Saarland

Was uns bei den Special Olympics

Nationale Spiele Saarland 2026
erwartet

25.02.2026 — TourismusWirtschaftsCamp







Daten & Fakten

Allgemeine Informationen

Veranstalter: Special Olympics Deutschland e.V. (SOD)
Gastgeber:  Land Saarland (MIBS), Landessportverband fUr das
Saarland (LSVS), Special Olympics Saarland e. V. (SOSL)

15.-20.Juni 2026

— 6 Veranstaltungstage

— insgesamt werden ca. 13.000 Personen aktivanden
Nationalen Spielenteilhaben, darunter 4.000 - 5.000
Athlet*innen und Unified Partner*innen

— 12 internationale Delegationen (inkl Host-Town-Program)

— Bundesweite Medienallianz

— zuden Wettbewerben und Veranstaltungen werden bis zu

100.000 Besucher*innen erwartet

GEMEINSAM STARK




Sport- und Veranstaltungsstatten

SPECIAL OLYMPICS
NATIONALE SPIELE
SAARLAND 2026

Dezentrales, grenzuberschreitendes Konzept

27 Sportarten zzgl. dem wettbewerbsfreien Angebot (freier
Eintritt)

EroFfnungsfeier 15.06.2026 (20.15h) im Ludwigsparkstadion
Vielfaltiges und breites Rahmenprogramm (Special-Olympics-
Festival, wissenschaftlicher Kongress, Athlet*innen-Disco, Schul-
und Fanprojekte, Gesundheitsprogramm etc)

Fackelldufe inallen Landkreisen/Ausrichterkommunen und zzgl. in
der Landeshauptstadt Saarbriicken

06.06.2026 Regionalverband Saarbrlicken: Forbach,
Kleinblittersdorf/Grol3bliedersdroff, Saarbriicken

Abschlussfeier 20.06.2026 (16.00h) auf dem Thilisser Platz
Saarbriicken

Kostenlose OPNV-Nutzung (inkL Sonderlinien)

Kooperation TZS - Saarland-Card fUr alle ca. 13.000 Akkreditierten

CEMEINSAM STARK

Bostalsee

¥ Gestiit Welvert
MR- ad e / ; #® 5t. Wendel Radstrecke
O N \ ® Wendelinus Golfpark

¥ Tennis- und
Freizeitzentrum
Merzig ® Dr-Otto-Jung
i Hockeypark
. Neunkirchen

¥ Sportzentrum
¥ Kreissporthalle Dillingen Homburg-Erbach
# Stadtgartenhalle Saarlouis

® Sporthalle in den Fliesen Saarlouis

® Piscine

Olympique
de Forbach

# Hermann-
Neuberger-Halle
Valklingen

I

#® Sportcampus Saar 99 Laufstrechke an der Saar ‘I
¥ Stadion am Hieselhumes % Joachim-Deckarm-Halle
¥ Stadion-FC-Sportfeld 9% Thlisser Platz

# Saarlandhalle ® Undine Saar

*¥ Ludwigsparkstadion ¥ Bowlbar32 Saarbriicken
¥ Congresshalle

’ = Sportstitte

’ = Veranstaltungsstitte
Anderungen vorbehalten



Sportwettbewerbe in der Region T s

.  NATIONALE SPIELE

SaarbrijCken —— SAARLAND 2026
SAARBRUCKEN — Sportstatten VOLKLINGEN — Sportstatten
— Badminton (Saarlandhalle) — Roller Skating (Hermann-Neuberger-Halle)

— Boccia (Joachim-Deckarm-Halle)
FRANKREICH - Sportstatten

—  Schwimmen (Piscine Olympique Forbach)

— Basketball 5x5 (Sportcampus Saar)

— Basketball 3x3 (Thilisser Platz)

— Bowling (Bowlbar3)

—  FuBball (FC-Sportfeld & Ludwigsparkstadion)
— Kanu(Undine/Saar)

— Kraftdreikampf (Congresshalle)

— Inklusives Laufen (Laufstrecke ander Saar)

SAARBRUCKEN - Veranstaltungsstatten Congresshalle
— Gesundheitsprogramm Healthy Athletes

— Akkreditierung

— Haupt-Orga-Buro

— Leichtathletik (Stadion Kieselhumes) Ludwigsparkstadion
— Rudern (Undine/Saar) — Eréffnungsfeier

— Tischtennis (Sportcampus Saar) Thil —
sser

— Spedial Olympics Festival

— Athlet*innen-Disko

—  Wettbewerbsfreies Angebot (Sportcampus Saar)

— Abschlussfeier
CEMEINSAM STARK



Gastgeber-Kampagne L i

Dabeisein ist Saarland

-

. ;
Ly ' -

en ist einfach.

Tiiren offn
Herzen auch.

Inklusion beginnt mit der Offenheit, sich auf neue Perspektiven —
einzulassen. Wer diese Tur der Maglichkeiten dffnet, wird SARRLAND
unvermeidlich durch eine authentische Herzlichkeit bereichert

Dabeisein bedeutet: Dazugehoren - von Anfang an, mit allem, was
uns ausmacht Hier gestalten wir Gemeinschaft, in der Vielfalt
verbindet und nlemand ausgeschlossen wird

Sei dabei: Special Olympics Nationale Spiele 15. bis 20. Juni 2826 wrw saariand 876 de

Wir sind dabei: Special Olympics Nationale Spiele 15. bis 20. Juni 2026 wwe daarland 2026 4

Kontakt Gastgeber-Kampagne (MIBS)

j.huebner@innen.saarland.de
CEMEINSAM STARK



Fortschreibung der Tourismusstrategie
der Tourismus-Region Saarbriucken 2
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Mit stringenter Umsetzung der Tourismusstrategie, fokussierten Investitionen in Produkt,
Marketing, Service und Erlebnis die Zielstellung der 1 Mio. UN bis 2030 erreichen!

Szenario fiir die Entwicklung der Ubernachtungen in der Tourismusregion
; : ; ~760T —870T
Saarbrucken (Landeshauptstadt & Regionalverband Saarbricken) - )
120 - Ubernachtungen in
—B "dynamisch" ——C "optimal" 2025 v

1,10 » \ollstandige Umsetzung der
qc, Strategie & Profilbildung
2 o0 = Spiirbare Qualitats-
3 " steigerung und neue,
% profilscharfende Angebote
T 090 ] » Spurbare Optimierung von
- i Marktbearbeitung &
g 5% p.a. ~ 923.000 Marketingkooperation
‘2 0,80 : i = Deutliche Ausweitung
qc, i | Marketing & -budgets
< ! » Aufbau Convention Bureau
© 070 ~ 648.000 0 i
= 4% p.a. ! ! » |Imagekampagnen fur
s __/\/ i ] MICE & Leisure

0,60 j : : = Ausbau MICE-Kapazitaten

] i ] (Tagungs-/CongressCenter)
0.50 | | | : | | | | | i | | I | " Kapazitatserweiterungen
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 | I.d. Beherbergung
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Aufbauen auf den Erfolgen der Tourismusstrategie 2025 (1/2)

URISMUS!

@ LS s
SAARBRUCKEN

Organisations- & Netzwerkentwicklung
= Aufbau einer virtuellen DMO-Struktur
" Verstetigung des touristischen Netzwerks
" Aufbau eines touristischen Monitoringsystems
" Aufbau einer Partner-Website

= Aufbau eines Convention Bureaus

Marken- & Profilentwicklung

" Entwicklung eines Markenleitbildes

Bonjour
Lebenslust!

" Strategische Aufbereitung zentraler touristischer Themen

Natur und Aktiv rlebnisprofi Lebensgefiihl

Lebenslust mit Naturerlebnissen an arrativ Saveir-Vivre mit Sinn fir Geselligkeit
kreativen Orten des Wandels und Freude am Kulinarikgenuss an schénen Orten.

Quelle: City-Marketing Saarbrticken
TourismusWirtschaftsCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbriicken | © PROJECT M 2026



Infrastruktur- & Angebotsentwicklung
" Neue Tourist Information

® Spatenstich MKK / Congress Centrum Saar

Entwicklung neuer Hotellerie

" |nwertsetzung bestehender Betriebe

Durchfihrung herausragender Leuchtturm-Events
" Weiterentwicklung wiederkehrender Eventformate
Marketing & Kampagnenfahigkeit
" Bundelung von Budgets fur schlagkraftige Kampagnen
" Aufbau reichweitestarker Social-Kanale

" Modernisierung Website, Broschuren und Bildwelten

Quellen: Landeshauptstadt Saarbrticken, City-Marketing Saarbriicken, kadawittfeldarchitektur
TourismusWirtschaftsCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbricken | © PROJECT M 2026 41



Interdisziplinare Beratung und gemeinsame Gestaltung mit der Lenkungsgruppe

Arnold, Lothar Seniorenbeirat Saarbrticken Kurth, Sebastian Landeshauptstadt Saarbriicken

Dr. Beil, Ralf UNESCO Welterbe Volklinger Hutte Pallu, Jocelyne UNESCO Welterbe Volklinger Hutte

Blomann, Julian PopRat Saarland Pink, Christian Hotel Madeleine

Blug Thomas Landeshauptstadt Saarbrticken Rossi, Michele Landeshauptstadt Saarbriicken

Dimmig, Natascha Landeshauptstadt Saarbrticken Ruppel, Vivien City-Marketing Saarbriicken

Dubois, Miriam Tourismus Zentrale Saarland Prof. Dr. Schréder, Achim htw saar

Fischer, Doreen Stadt Vélklingen Dr. Schryen, Rainer Ministerium far Wirtschaft, Innovation, Digitales

und Energie (MWIDE)

Fricker, Carmen Landeshauptstadt Saarbriicken

Dr. Smid, Katerina Stiftung Saarlandischer Kulturbesitz

D

Gehl-Bumb, Bjorn Hotel am Triller Strobel, Jochen

Genth, Michael
Gogadze, Irakli
Grauvogel, Birgit
Haag, Nadia

Jochum, Christina

Saarbrucker Verein fir Handel und Gewerbe
DEHOGA - Victor‘'s Residenz Hotel
Tourismus Zentrale Saarland

Gemeinde GroRrosseln

Regionalverband Saarbrticken

Unold, Thomas
Vielmetter, Iska-Maria
Wappler, Leander
Weil3, Alexa

Weller, Larissa

Place2b GmbH

Regionalverband Saarbriicken

Gemeinde Kleinblittersdorf

IHK Saarland

Regionalverband Saarbriicken

City-Marketing Saarbriicken

Kammer-Emden, Sylvia Landeshauptstadt Saarbriicken Kowalsky, Peter C. PROJECT M
Kirch, Ralf City-Marketing Saarbrticken Svenja Kleine PROJECT M
Kdppen, Lukas Regionalverband Saarbrticken Ziel3nitz, Maik PROJECT M

Kruszynski, Julia

Congress Centrum Saar
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42



Strategische Grundpfeiler TS Region und Landeshauptstadt Saarbrtucken 2025.

Kunst und Kultur s : R . - . e J—
| Kritische Reflektion von Zielbild / Vision mit einem Fokus auf die Positionierung der /53"“\3
Region / regionaler Erlebnisse. . AR lebendig CKEN
5
g geschmackvoll kreativ
p— w2
’5-‘3‘-;5 g Kernbotschaft: Kreativ-Region und Hauptstadt des guten Geschmacks.
d o
o lebendig CKEN =%
¢
geschmackvoll kreativ § 2 Lebensgefuhl Kunst & Kultur MICE Natur-Raum
) A - £ &  saarbriicken steht Saarbracken ist 'Rent a State Capital' Der Natur-Raum der
5 Kernbotschaft: Kreativ-Region und Hauptstadt des guten Geschmacks. = fiir ein geschmackvoll- lebendige Bihne und Alleinstellung Tagen Region ist aufregende
= 5 i L in Landeshauptstadt, Biuhne und kreative
Bonjour 22 ives der Region. Entdeckungszona.
Lebenslust! i : Gemeinsames Zielbild: P . Genussorte (lebendiges - EveniszB. Filmfestival Max - Congress Centrum Saar  « UNESCO-Biospharen-
E { Lebensgefiihl): St. Ophils Preis, Festival und Saarlandhalle reservat Bliesgau
.. . . Johanner Markt, Perspeciives efc. - Besondere Locations, wie o Ui T d
Saarbriicken ist die Genusshauptstadt Ludgadehe Sctloss, - UNESCO-Wolerbe s Seons,dan EWark,  © gt T e s
7 Staden, Forsthaus Neuhaus Valklinger Hitte das UNESCO- )
o= * Stemekiiche und * Museeni. d. LHS: Modemne Weltkulturerbe Volklinger + Wamdt-Wald
. . . . o8& Gastronomie Galerie, Schlosskirche, Hutte efc. + Radwege: S dwe
ge: Saarradweg,
eingebettet in eine der schénsten BT Spekakel,  Harches Musoum Saar, + Tagungahotlre e e
o 23 Altstadtfest, Stadtgalerie, etc - Rahmenprogramme aus. '
H - <= Christkindimarkt, Velo- - Saarland. Staatstheater den Saulen Natur-Raum®. = Wanderwege
Kreativ-Regionen Deutschlands! StngFeoa Fleoko_ sowewetes Theater  KUrWLAKUMC W e O i Wintinge
4 M tic ete. + Museen und weitere Orte .Lebensgefiihl" Kapells
Lebensqefiihl o G G A der Kunst & Kulturi. d e
fE im Nauwieser Viertel Region Saarbricken

:!' Tourismus\Wirtschat

67

Steigerung der statistisch erfassten Strategische - . ) ) B
Ubernachtungszahlen Leitziele 2025 mmm /BRU Schliisselprojekte TS Region und Landeshauptstadt Saarbriicken
Ist 24- 799T | Soli- 710-820T (amtl. Statistik) )‘ SAARBRUCKEN CKEN

(Bous 20132016 - 01 2020 T s,
j2 8l Steigerung 1) Besucher in Top 10 Starkung Image / Profilierung Handlunasfelder der SR e A oransaton e @@ O
F=MNEinrichtungen 2) Passantenfrequenz  Image 24: 3 49/5 25 3, 38/5 (Befragung) '"ERTRIEB g JFachbeirat o . als fachichn Bial i i trmspareme and e
1S3 1) 2019: 780 T, 2024: 1,2 Mio. (eig. Statistik) } Themeneignung (24,25) Kulinarik: 4,31, 4.2/5| T Ouri smus Stl" at e i e 20 2 5 Systematische Umsetzung der Tour: tven, schnellen
:g 2) @ Monat Bfstr- 19- 1.2 Mio. 24: 1.1 Mio. Kultur- 3,72; 3,71/5 | Outdoor: 3,73; 3,78/5 (Befrag.) E PRODUKT NERTIGKEIT g Prozesse P HAGEE 'lhrkﬂnﬂthunp&l::;.m:;unng Konzept — Aufbau und Etablierung einer Markd- und mit EEEE
8 Steigerung ,,Veranstaltungs- und Profilierung als moderne ,,top“ % .Aufbau Produkimanagement’ — Aufbau spezifischer on des Aufbaus der 4
E Teilnehmerzahlen“ (Top 4 Events) und nachhaltige MICE-Destination 3 {Kunst und Kultur, Natur-Raum, L MICE) zur Angebols- und p E®O0
g 2019: 69 T, 2024: 63 T (eig. Statistik) Themeneignung (24;25). 3,13; 3,21/5 (Befrg.) c HANDLUNGS- _Aufbau Convention Bureau® - Aufbau einer Organisationseinheit zu Sieuerung, und Vertish der MICE-Angebote und MICE 11 g =)
) =1 Aktivitaten in der Landeshauptstadt und Region Saarbriicken
Steigerung ,Wertschopfung pro Gast* Steigerung Renommee Branche & @ PROZESSE "= PER  yERMARKTUNG P = T R —
2019: 120,-€: 2023 128,-€ (Statistik Saarland) Arbeitgeber e Ubersetzung der Werte in Produkteriebnis und Marketing
Sozpfl. Besch. 2019: 2.800 2024: 2.900 (BA) .Themenrouten & Erlebnisraume Kunst & Kultur - gezielte Steigerung der it iiber die ic ron

Routen oder Gestaltung von Orten/Platzen/Quartieren mit besonderer Angebotsdichte (z.B. Acchitektur, Stadt- & GenussQuartiere, Industrie,  [@] [@@IC]

GroRe Bedeutung Tourismus (24;25): 44%; 45% (Bef.) Lost Placss)

AUS- MENSCHEN

Steigerung Qualitiit & Zufriedenheit Optimierung von Zusammenarbeit und STATTUNG P e e s 1 Crmetatan ST I e T G T EEED

19:79.4] 23 80,6 (TSRVS)| 24: 63,9 Pkt (PSRVS)  Aufgabenteilung im Netzwerk T

19:79,0123: 76,7 (TS LHS) | 24: 83,5 PKt. (PS LHS; Zusammenarbeit 2019 2,55/5 (Befragung) o QualitatsInitiative Hotellerie® — Ankauf Trustou-Ei il und i (mit DEHOGA) ®EEO0

Steigerung der Service- / Erlebnis- - t/ %

qua t fiir Giste und Einheimische i:]l:-::;vaﬂongku“ur c(lln Kommunikationsstrategie & Content-Konzept i - individuelle Zi & i EEEE

:Zf:;;‘ﬁ .?5)' 3,85, 3,68/5 (Befragung) Netzwerkveranstaltungen 2019- 4 2024- 6 } o "Budget-Biindel vicler Kciner Budgets zu themenspezifischen Vemmarktungspools um mehr o]
(24:25) 3,45, 3,35/5 (Befragung)

Sichtbarkeit und Mamdulcndnngungskmﬂ 2u erangen
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Uberprifung der strategischen Ausrichtung und operativen Schwerpunkte unter
Einbindung verschiedener Nutzergruppen, der Leistungstrager und der Landesstrateqgie.

Tourismusstrategie e /- R FECE o . (4 |
Saarland 2035 | Tour] smusstrate g] e Stidtereisenstudie 2024 e
] * .. : ETI™ R385 R
- - Insights fiir den Stadtetourismus
Ergebnisse der Online-Befragung \ s e — S l d 5 . . . -
der touristischen Leistungstrager:innen, ; : aar an und ein effektiveres DE?tlnatlons PROJECTm
Tourismusorganisationen und a management & -marketing by ‘
Tourismuspartner:innen im Saarland 2 S - 2 5 :
P 3 G Individualauswertung ¢ LMO'S
Febriar2025 s | : ~  'fiir die Stadt Saarbriicken ’ "
’ Projektpartner
- R DTV »
Akteurs-Befragung TS Saarland

-
Stadtereisenstudie

Okt. 23/ Feb 24, n DACH-Reisende = 6.000,
LHS-Besuchende n =75

Feb 25, n RVS = 26, n LHS = 36 Tourismusstrategie Saarland 2035

Tourismusstrategie
Region & Landeshauptstadt
Saarbriicken

Tourismusstrategie
Region & Landeshauptstadt
Saarbriicken

Wirkungsbilanz und
Fortschreibungserfordernisse
Strategiemeeting

Besser geht's
roers nicht
doch

Ergebnisse der Online-

Leistungstriager Befragung - £RARBRUCKEN

o o # b ]
% ¥ Y PROJECT
- Protokoll - PROJECT M GmbH > ; A

28. November 2025

Januar 2026 2
Schloss Saarbriicken
- .
immer - .
Strategiemeeting Dezember 2025 Tourismus-Befragung Region Saarbriicken Leistungstrager-Befr. Region Saarbriicken
Regionalverband, Landeshauptstadt, City-Marketing 4.-9. 24 n rd. 1.400, Okt. 24-25 rd. 780

Dez 25/ Jan 26, n = 97
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Das Zielbild der Strategie wir als passend bewertet! Die Positionierung der
Landeshauptstadt als richtig, die ,Kreativ-Region” benotigt eine Nachscharfung.

Bewertung: Zielstellung der TS 2025 — Erlauterungen

Gew.
,Kreativ-Region und Hauptstadt des guten Geschmacks* Mittelwert

1% 4% 3,37

1 - gar nicht passend m2 =3 m4 m 5 - sehr passend ® keine Angabe
,Mit fehlt der Hinweis auf die ,Genuss finde ich super, ~>ehe den USP : L. .
. . ] ) T . ) e ,Kreativ-Region finde ich
Maoglichkeit zum Naturerlebnis Kreativ-Region ist fir mich ohne Kreativregion" nicht in P
: . N p . « unpassend
in der Gebietskulisse Aussage Saarbricken

Frage: Warum ist die Zielstellung fur die Region und Landeshauptstadt nicht passend?
Basis: alle Befragten mit der Bewertung ,1 — gar nicht passend” oder ,2“ der vorangegangenen Frage, Angaben gemacht (n=33), Abbildung ausgewahlter Antwo
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Die Profilthemen werden mit mehr als 75% deutlich bestatigt. Die MICE-Positionierung
wird als grundsatzlich richtig bewertet, braucht aber die neuen Impulse.

75%

Bewertung: Themenprofile der TS 2025 (Top 2) Gew.
i’ Mittelwert
( |
Lebensgefiinl 17% 40% 35% 2% 4,09
Kunst & Kultur 16% 40% 33% 3,98
Natur-Raum 15% 43% 27% 3,83
MICE 5% 26% 24% 1% 1% 3,15

1 - gar nicht passend 2 =3 m4 m 5 - sehr passend ® keine Angabe

Themenprofile auf einer Skala von 1 (gar nicht passend) bis 5 (sehr passend) bzw. k.A. (keine Angabe).

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=80-82)
m TourismusWirtschaftsCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbriicken | © PROJECT M 2026



Zentrale Handlungsbedarfe bestehen It. den Befragten aktuell besonders in der tour.
,2Hardware”, bei Vermarktung (Image / Binnenimage), Angebot/Produkt u. Governance.

Zukunftige Handlungsbedarfe

Mobilitdtsmanagement 53%

Touristische Infrastruktur

47%
Vermarktung / Marketing e — 42 %
Angebots- und Produktentwicklung e ————— 35,
Sicherung / Weiterentwicklung der Tourismusfinanzierung T EEEEEEEE——————————— 31 %
Soziale Nachhaltigkeit / Tourismusbewusstsein und -akzeptanz T T EEEEEEEEEEEEE———————— 31,

Zusammenarbeitsstrukturen EEEEEEEEEEEEEEEEEESSSSSES—————— 319,

Servicequalitat meEE————————————— 049/,
Kundenbindungsmanagement messsss—————— 2 1%
Digitalisierung m—————— 19,
Besuchendenlenkung und Auslastungssteuerung e 18%
Okonomische Nachhaltigkeit / regionale Wertschépfung m———— 1 3%,
Qualitatsmanagement EE———— 179,

Okologische Nachhaltigkeit / Umweltschutz & Klimaanpassung m— 14%
sonstiges mmm 3%
Ich weil® nicht/ KA. = 1%
Es ist besteht kein Handlungsbedarf. 0%

Frage: In welchen Bereichen besteht der groRte Handlungsbedarf zur weiteren Entwicklung des Tourismus in der Region und Landeshauptstadt Sagg
Bitte wahlen Sie bis zu finf Aspekte aus, die aus |hrer Sicht den grofiten Handlungsbedarf aufweisen.

Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (n=72), Mehrfachnennungen maglich.
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Mitnahme und Aktivierung der Bevolkerung fur das Empfehlungsmarketing ausbauen!

Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie die Region Saarbricken Ihren Freunden und Bekannten als Reiseziel empfehlen?

Weiterempfehlungsrate (Net Promoter Score)

Bevolkerung

= Detractors
= Passives

= Promoters

In der ersten Auswertung in

-18 2024 lag der NPS der
Bevolkerung bei -16.

Frage: Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie die Region Saarbriicken Ihren Freunden und Bekannten als Stadterreiseziel empfehlen?
Basis: alle Befragten, Angaben gemacht (Bewohner n=474 / Gaste n=268)
Tourismusstrategie fur die Region und Landeshauptstadt Saarblcken | Ergebnisse der Online-Leistungstrager Befragung | © PROJECT M 2(Q

Weiterempfehlungsrate (Net Promoter Score)
Gaste

In der ersten Auswertung in
2024 lag der NPS der
Gaste bei +9.

m Detractors

= Passives

= Promoters




Grundlagenarbeit im Aufbau einer Tourismusdestination erfullt, nachste Stufe ist die
Professionalisierung eines kooperativen Tourismusmanagements.

STARKEN NUTZEN, A9
UM CHANCEN ZU REALISIEREN %%

Frankophilie, UNESCO, grenzenloser Genuss
Natur-Aktivangebote trifft Industrie-Kulturlandschaft
MICE-Impuls (MKK) als Differenzierungsimpuls
Digitalkompetenz in Destinationsvermarktung
Tourismus als Motor der Standortentwicklung
Nachhaltiger Tourismus als Qualitatsmerkmal

STARKEN EINSETZEN,
UM RISIKEN ZU MINIMIEREN

Image & Profil Uber mutige Profilierung (Marke)
Professionalisierung Netzwerk & Governance
Saarland-Systemarchitektur nutzen

Differenzierung gegen Wettbewerbsdruck

Marke und Standortperspektive Tourismus als Mittel
gegen Fachkraftemangel (Lebensgefuhl / -qualitat)
strategischer Ressourceneinsatz & Budgetblndelung
Klimafolgenmanagement ausbauen

SCHWACHEN ABBAUEN
DURCH NUTZUNG VON CHANCEN

Erlebnisinszenierung professionalisieren
(Erlebnisraumperspektive & Digitalitat)
Preiswettbewerb durch Qualitats- &
Wertschopfungsstrategie mindern

Digitale Infrastruktur & Buchbarkeit ausbauen

Kl-Kompetenz & KI-Nutzen ausbauen
SCHWACHEN REDUZIEREN &
RISIKEN GLEICHZEITIG ABSICHER
Digitalisierung (Technik, Standards, Prozesse,
Systeme, Kompetenz) in der Flache vorantreiben
Aufmerksamkeitswettbewerb proaktiv mit Fokus
und nicht mit Vielfalt begegnen
Bevolkerung als Botschafter gewinnen
Innenstadt / Ortskerne und Zentren-Entwicklung
starker touristisch ausrichten und proaktiv
aufwerten, um Umsatze aus dem Tourismus zu

generieren

5




Fortschreibung der Strategie uber die Fortfuhrung der wesentlichen Leitplanken sowie
Kalibrierung der Vision, aufsetzen einer Mission und Erweiterung der Zielperspektiven.

Zielbild / Vision

Lo

SAAR
- #BRU

Mission-Statement

- lebendig - lebendig
] ]
2 geschmackvoll kreativ N 2 geschmackvoll kreativ
Q Q . . .
ga q ga .Erlebe die kreative, lebendige Genusshauptstadt
=8 BOﬂj our Lebenslust =8 und eine der spannendsten Kultur-Aktiv-Regionen Deutschiands!”
Bonjour Lebenslust Wir gestalten Erfolg gemeinsam
einmaliges deutsch-franzésisches Lebensgefiihl d t . . t . t k _|_ .
o H H ? H unda steigern mit einem starKen ourismus
Saarbriicken ist die kreative, lebendige st g dort. Leb 4 Erlebni st
unsere anaort-, Lepens- un riepnisqualita
GenUSShaup tStadt, saarléndischer Genusskultur und herzlicher Gastlichkeit ' q
unverwechselbarer Lebens- und Kulturraum =  Wir steuern gemeinsam und setzen verbindlich um.
.. .emgebettet in eine der Spannendsten = Wir realisieren gezielte Impulse und investieren abgestimmt in
. . geschmackvolle, kreative und lebendige Angebote.
Kultur-Aktiv-Regionen Deutschlands! : . ) o
=  Wir schaffen nachhaltige Wertschépfung, dkologisch bewusst,
grenzenlose Erlebnisse ~ Pedeutende Naturiandschatten systematisch vernetzt und mit sozialen Mehrwerten fiir unsere
Faszination der Industriekultur ® Yelhm Stadt und Region. @Yo
SAARBRUCKEN SAARBRUCKEN
@ TourismusWirlschaftsCamp | Tourismussirategie Region und Landeshauptstadt Saarbriicken | @ PROJECT M 2026 51 @ TourismusWirischafisCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauplstadt Saarbriicken | ® PROJECT M 2026 5
Positionierungssitrategie Zieldimensionen und Leitziele der Tourismusstrategie
Leitziele
der Tourismus-
SAAR strategie Region,
A /#BRU _ Saarbriicken
- M lebendig CKEN Bewertung der Zusammenarbeit 2030 Ungestiitzte Bekanntheit
o b .
£ geschmackvoll kreativ Optimierung SEETI Letsure [MICE
; ! .Erlebe die kreative, lebendige Genusshauptstadt G EG T ED bekanntheit
23 und eine der spannendsten Kultur-Aktiv-Regionen Deutschlands!* Trust Score Ubernachtungen
5 Leb fuhl Kunst & Kult MICE Natur & Akti VISIT
; % e— o Tauche eint'lnn:rnma.'iue : GenieRe Tagungsfiairder  Entdecke Elne: : rannem;:n sty @ SAARBRUCKEN S Bettenauslastung
£ 5§  Erlebe Savoir-vivre, 1malige IR = Bewertungen der Angebote qualitativen Scharfung der
Geselligeit und Freude kulturelle Erlebnis- und Eurometropole und Natur-Raum und aufregende (Bevolkerung & Gaste) Wirkungs- Profilierung
£ am kulinarischen Genuss Begegnungsorte mit aufregende Incentives Kulturlandschaft entiang von 9 ! effekte )
S an schonen Orfen. faszinierender der Kuitur-Aktiv-Region. Orten im Wandel. RevPAR Hotellerie
E] é europdischer Perspektive.
wm

Tourismusakzeptanz

Starkung der Erhdhung der
Nachhaltigkeit il Wertschdpfung

Besucher Top 10 Einrichtungen

Nachhaltig zertifizierte Betr.

(TourCert) Besucher Top 4 Events

@ TourismusWirschaftsCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbriicken | @ PROJECT M 2026 53 @ TourismusWirtschaftsCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbriicken | @ PROJECT M 2026
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Zielbild / Vision

lebendig
geschmackvoll kreativ

Kernbotschaft

Bonjour Lebenslust

Werte

Bonjour Lebenslust
einmaliges deutsch-franzbsisches Lebensgefiihl

Saarbrticken ist die kreative, lebendige
G enuss h au p t S t a d t , saarlandischer Genusskultur und herzlicher Gastlichkeit

unverwechselbarer Lebens- und Kulturraum

...eingebettet in eine der spannendsten
Kultur-Aktiv-Regionen Deutschlands!

grenzenlose Erlebnisse bedeutende Naturlandschaften

Faszination der Industriekultur VISIT

SAARBRUCKEN
m TourismusWirtschaftsCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbriicken | © PROJECT M 2026
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Mission-Statement

lebendig
geschmackvoll kreativ

,Erlebe die kreative, lebendige Genusshauptstadt
und eine der spannendsten Kultur-Aktiv-Regionen Deutschlands!®

Werte &
Kernbotschaft

Wir gestalten Erfolg gemeinsam
und steigern mit einem starken Tourismus
unsere Standort-, Lebens- und Erlebnisqualitat

=  Wir steuern gemeinsam und setzen verbindlich um.

=  Wir realisieren gezielte Impulse und investieren abgestimmt in
geschmackvolle, kreative und lebendige Angebote.

=  Wir schaffen nachhaltige Wertschopfung, 6kologisch bewusst,
systematisch vernetzt und mit sozialen Mehrwerten fur unsere

Stadt und Region. VISIT

SAARBRUCKEN
m TourismusWirtschaftsCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbriicken | © PROJECT M 2026
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Positionierungsstrategie

JERU
o " SRARBRUCKEN lebendig {'.I{EN
@®
e geschmackvoll kreativ
3 5 : , ,
e 8 ,Erlebe die kreative, lebendige Genusshauptstadt
23 und eine der spannendsten Kultur-Aktiv-Regionen Deutschlands!”
= ¥
S o Lebensgefiihl Kunst & Kultur MICE Natur & Aktiv
§ g Erlebe Savoir-vivre, Tauche ein in einmalige Geniel3e Tagungsflair der Entdecke einen spannenden
Geselligkeit und Freude kulturelle Erlebnis- ynd Eurometropole unt_j Natur-Raum und aufregende
am kulinarischen Genuss Beg_egnungson‘e mit aufregende Ingent/vgs Kulturlgndschaft entlang von
an schénen Orten. faszinierender der Kultur-Aktiv-Region. Orten im Wandel.

européaischer Perspektive.

Botschaft

m TourismusWirtschaftsCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbrticken | © PROJECT M 2026
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Laradeghaspt it

VISIT SAAR
SAARBRUCKEN : Gl BRY

= Iebendlg SARRBRUCKEN CKEN
m u
E geschmackvoll kreativ

% 5 , , ,

e ,Erlebe die kreative, lebendige Genusshauptstadt

=2 und eine der spannendsten Kultur-Aktiv-Regionen Deutschlands!®

c

g o Lebensgefiihl Kunst & Kultur MICE Natur & Aktiv

() Y

= 8 Erlebe Savoir-vivre, Tauche ein in einmalige GenielBe Tagungsflair der Entdecke einen spannenden
&  Geselligkeit und Freude kulturelle Erlebnis- und Eurometropole und Natur-Raum und eine auf-
_‘é’ am kulinarischen Genuss Begegnungsorte mit aufregende Incentives regende Kulturlandschaft

.g g an schénen Orten. faszinierender européischer  der Kultur-Aktiv-Region. entlang von Orten i. Wandel.

»n o Perspektive.

Angebote
(Auswahl)

Angebote
(Entwicklung)

m Touris

Genussorte mit Flair &
Lebensgefihl: Staden,

St. Johanner Markt, Ost-
hafen, Schloss, Ludwigs-
kirche, Forsthaus Neuhaus,
Innenstadtquartiere
Genuss am Fluss
Sternekiiche & D/F
saarlandische Kulinarik
Lifestyle & Szenekultur
z.B. Nauwieser Viertel und
Quartier Mainzer Stral3e
Events & Stadtbluhnen

z. B. Saar-Spektakel,
Altstadtfest, Christkindl-
markt, Ferra Festival...

UNESCO-Welterbe
Volklinger Hitte

Museen i. d. LHS: Moderne
Galerie, Schloss-kirche,
Historisches Museum Saairr,
Stadtgalerie, etc.

Saarland. Staatstheater
sowie weitere Theater
Industriekultur und Orte
der Kunst & Kultur i. d.
Region Saarbrticken
Events z. B. Filmfestival
Max Ophlils Preis, Festival
Perspectives etc.

+ Congress Centrum Saar
Ensemble mit MKK,
Congress Zentrum und
Saarlandhalle

« Besondere Locations, wie

das Schloss, das E-Werk,
das UNESCO-
Weltkulturerbe Volklinger
Hutte etc.

+ Tagungshotellerie in der
Stadt und Region

Rahmenprogramme aus

den Saulen ,Natur-Raum?®.

,Kunst & Kultur® und
,Lebensgefuhl®

« UNESCO-Biospharen-
reservat Bliesgau

 Urwald vor den Toren der
Stadt

 Warndt-Wald
e Aktiv auf / am Fluss

« Radwege: Saarradweg,
Velo visavis, etc.

* Mountainbike-Trails
« Wanderwege

» Kreativ-Orte wie Wintringer

Kapelle

Erweiterung / Erganzung des Positionierungsmodells aus der Tourismusstrategie 2025
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Zieldimensionen und Leitziele der Tourismusstrategie

Leitziele
der Tourismus-
strategie Region

_ Saarbrucken
Bewertung der Zusammenarbeit 2030

Optimierung Steigerung

der Effektivitit der Marken-
bekanntheit

Trust Score

VISIT
Ausbau der SAARBRUCKEN
Bewertungen der Angebote qualitativen Scharfung der

(Bevolkerung & Gaste) Wirkungs- Profilierung
effekte

Tourismusakzeptanz

Starkung der Erhohung der
Nachhaltigkeit | Wertschopfung

Nachhaltig zertifizierte Betr.
(TourCert)

m TourismusWirtschaftsCamp | Tourismusstrategie Region und Landeshauptstadt Saarbriicken | © PROJECT M 2026

Ungestutzte Bekanntheit
Leisure / MICE

Ubernachtungen

Bettenauslastung

RevPAR Hotellerie

Besucher Top 10 Einrichtungen

Besucher Top 4 Events
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Leitziele
der Tourismus-

strategie Region
Saarbrucken

Perspektiven zur Fortschreibung 2030

Steigerung

Optimierung der Marken
. . . . der Effektivitit -
Irakli Gogadze | Victor‘s Residenz / DEHOGA Saarland = bekanntheit
Michael Hoppstadter | Congress-Centrum Saar VISIT
Ausbau der SAARBRUCKEN
. qualitativen Scharfung der
Julian Blomann | PopRat Saarland Wirkungs- Profilierung
effekte

Michael Genth | Verein fiir Handel und Gewerbe

Starkung der Erhohung der
Nachhaltigkeit = Wertschopfung

VISIT
SAARBRUCKEN



Workshop-Sessions AP =
zur Fortschreibung: S| TR :
Gemeinsam mehr e b e AL
erreichen '

VISIT
SAARBRUCKEN



Workshop-Sessions
zur Fortschreibung:

lacaE =
/NN aVal = |
ooao ooo
Kunst & Kultur ggg/,_l 288 000 |g|8see
A=
L]
Lebensgefiihl /- Pi% EEE a0
oo \ a]a]
= P
Natur & Aktiv %

MICE

VISIT
SAARBRUCKEN



Workshops | Fragestellungen

1. PRODUKT

= Wie lassen wir Einzelangebote zu einem Gesamterlebnis werden?

= Welche Identitiaten definieren die einzelnen Erlebnisbereiche?

2. VERMARKTUNG
= Welche spannenden Geschichten konnen wir tiber die Erlebnisbereiche erzahlen?
3. ZUSAMMENARBEIT

= Wie soll der kooperative Prozess zu Produktentwicklung und Vermarktung gestaltet werden?

= Was bendétigen Sie, um sich an kooperativen Projekten zu beteiligen?

VISIT
SAARBRUCKEN

59



Workshops | Raume und Ablauf

Kunst und Kultur e Natur und Aktiv e

Lebensgefiihl o MICE e

N\

5. (DEO« |
:‘.:::- O '..
o o ® _ Erste Farbe auf Namenschild = Erste Session
Mgl . Zweite Farbe auf Namensschild = Zweite Session
180qm Wintergarten U
o 75qm Wechsel nach ca. 25 Minuten
@  (E@EO: O . "
=3 — Riickkehr ins Plenum (Salon le Parc) um 11:40 Uhr
pEes o D ®
VISIT

SAARBRUCKEN
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Zusammenfuhrung der

O
. ool o O o [oo
Workshop-Ergebnisse /Mgt (= ¢
L e A
Svenja Kleine | PROJECT M GmbH ,yv \ i
= 00l 0NN [ao
Peter C. Kowalsky | PROJECT M GmbH /5 00[ 000700

2 E“Jﬂﬂuﬂﬂu?\nﬂn 0o
Maik ZieRnitz | PROJECT M GmbH 7| lae )

VISIT
SAARBRUCKEN






Wie sind wir als MICE-Destination in den folgenden Bereichen aufgestellt?

Meeting- und Eventlocations

MICE-(Rahmen)programm

28
Hotel-Kontingente
Vermarktung und Vertrieb mentl.CDm

. 5782 5245

MICE-Prozesse

28
Starker Handlungsbedarf Wettbewerbsféihig aufgestellt 19 of 20 responded

VISIT
SAARBRUCKEN 63



Auf geht’s in die Umsetzung

o

Thomas Unold | Regionalverband Saarbriicken

Sebastian Kurth | Landeshauptstadt Saarbricken

Ralf Kirch | City-Marketing Saarbricken GmbH

VISIT
SAARBRUCKEN






25. Februar 2026
09.15-12.00 Uhr
Victor's Residenz-Hotel
Saarbriicken

TourismusWirtschaftsCamp 2026
Fortschreibung der Tourismusstrategie Region und
Landeshauptstadt Saarbriicken 2030

Landeshauptstadt
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